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LVINITALY 2008 sirespira
Aun grande ottimismo, vi-

sto che il vino italiano ri-
scontra un successo consolidato
nel mondo e quest’anno sfodera
grandinumeri. Comesipotrebbe
dare torto ai produttori, i quali
giustamente si godono la ribalta.
Due notizie pero, potenzialmen-
te dirompenti, di natura profon-
damente diversa traloro, macer-
tamente non positive, hanno de-
stato una certa preoccupazione.
Almomento dellastesuradi que-
sto articolo altre novita si stanno
rincorrendo, ma eimportantefa-
re un distinguo prima di ogni
commento.
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a notizia che in alcune re-
gioni70milionidilitridivi-
no da tavola sono stati
adulterati non pud finire

le e P'esigenza di dare una certa
continuita e regolarita ai loro con-
ti, per cui e forte la tentazione, se
capitano una o due annate cattive
oscarse, di “rinforzare” i loro pro-

dotticon uve estranee. Ancheino-
stri cugini francesi non sono esen-
ti da queste pratiche, ma penso
che tutto cid sia un errore strategi-
co, pittche un atto truffaldino.
Civuole il coraggio di accettare
le annate storte e dico di piit: esse
sono un elemento di promozione
importante per il produttore che
non le immette sul mercato, testi-
monianolasuaserieta e correttez-
za. Credo anche che le economie
piuttostoricche di chivendebotti-
glie a pil1 di 30 Euro I'una — molta
parte deiproduttoriitalianidiqua-
lita—consentanodieffettuare ope-
razioni di questo tipo senza subire

nello stesso calderone di quella ri-
guardante il Brunello e il presunto
utilizzo da parte di alcuni suoi pro-
duttori di vitigni non autorizzati o
provenienti da regioni estranee al
territorio della denominazione di
origine. Laprimasiponecomeuna
vera e propria sofisticazione: qua-
lora venisse confermata I'assenza
dirischisanitarinonvienemenola
gravita dell’episodio. L’altra noti-
ziainvece e giaun po’ di giorni che
circola, ma certo in confronto alla
prima appare pill come un pecca-
to veniale: sarebbe unafrode com-
merciale.

Se non si fanno le dovute distin-

zioni nella comunicazione si ri-
schia di creare un effetto a catena
sul vinoitaliano di proporzioni gi-
gantesche. Al di fuort dei nostri
confini non aspettano altro che
coglierci in fallo, non ci sara inte-
resse ad approfondire lanotiziaed
essa, man mano chesiallontanera
dal suo baricentro, si fara sempre
pilt confusa. Oltretutto desta
preoccupazione che le prime rea-
zioni del mondo del vino presente
a Vinitaly si concentrino quasi
esclusivamente sull’affaire Bru-
nello, sottovalutando la portata
che i 70 milioni di litri— seppur re-
lativia unmercato di bassa qualita
—potrebberoavere neltrascinare a
picco tutto il comparto. Quando
avvenne la triste vicenda del vino
al metanolo nel 1986 (e pare che
unadelleaziendecoinvolteinque-
sto nuovo scandalosiarecidiva) ri-
uardavaiviniabasso costo:imal-
attori nonappartenevano certoal
gotha dei produttori virtuosi e di
altaqualita, non andavano al Vini-
taly per intenderci. Maricordoan-
cora la figura di un vecchio vi-
gnaiolo galantuomo, un barolista
eccelso, che in televisione arrivd
alle lacrime percheé vide stroncato
in un attimo il lavoro di una vita,
anni e anni di semina buttati alle
ortiche per colpa d’altri.
Lamagistraturadunquefacciail
suo lavoro con la pil assoluta in-
flessibilita, e lofaccia il pi veloce-
mente possibile, perchéinomidei
sofisticatori coinvolti vengano
fuori al piu presto e si blocchino
cosi i loro prodotti. Ma non
confondiamo le carte: chi delin-
que non éascrivibile alla categoria
deiproduttori. E purvero pero che
alcunidi questi (e nel caso del Bru-
nelloinomisisonofatti subito, ge-
nerando altro rischio di confusio-
ne) sarebbero caduti in unatenta-
zione che certo non gli fa onore:
non avrebbero rispettato i propri
disciplinari di produzione per
sopperire a una mancanza della
natura. Il vino dal punto di vista
economico non & un prodotto as-
similabile a molti altri del nostro
made in Italy: non sifabbrica, & un

frutto della terra. E un prodotto
soggetto alla variabilita del clima,
nasce da un frutto fragile, ha limiti
produttivi che la natura gli impo-
ne. Capisco che le aziende abbia-
no una loro struttura commercia-

contraccolpi fatali. Il fascino del
vino del resto risiede proprio nella
sua variabilita: altrimenti non
avrebbesensoparlaredicri,dian-
nate, di denominazioni, di tecni-
che. Il valore del vino si esalta nel-
le differenze ela produzioneitalia-
na da questo punto di vista ha po-
tenzialita straordinarie, che fino
ad oggi tanta brava gente ha sapu-
to mettere a frutto, trainando an-
che turismo, immagine, identita,
cultura.

Applicare le logiche del marke-
ting senza tenere conto dei limiti
della natura e un errore che pud
soltanto portare a queste tristi de-
rive e da questo punto di vista an-
chelagrandedistribuzionecheas-
sillai produttoriconunadomanda
sempre pill improntata su prezzi
bassissimi, ridicoli e irrisori, non
aiuta, anzi si fa motrice del circolo
vizioso. E cid che a suo tempo sti-
mold la produzione di vino al me-
tanolo ed e cid che oggi ha causato
altre sofisticazioni. Ho voluto an-
dare a verificare al supermercato:
macome si possono proporre bot-
tiglie e bottiglioni di vino a poco
piu di un Euro? E il consumatore,
che cosasiaspettaditrovarci den-
tro? Mifarebbe meno pauraun’in-
vasione di vini dell’est europeo a
prezzi bassi, ma di qualita suffi-
ciente che certe etichette italiane
improbabili che vediamo sugli
scaffalidellagrandedistribuzione.

Fatte le debite proporzioni tra
grandi aziende e piccoli produtto-
ri, traviniabassoprezzoevinidial-
tissima qualita, resta un solofatto-
re che dovrebbe guidare tutta la
produzione di vino, un fattore
sempre pill spesso ignorato, trop-
po sfruttato, maltrattato: la natu-
ra.[lsuorispetto, il suoritmo, eim-
prescindibile se si vuole fare vino.
Altrimentisi producealtro, eil pas-
so da questo altro al veleno vero e
proprioeétroppobreve perchénes-
suno possa cadere in tentazione.
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