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Torniamo
afarlaspesa
nel mercato
dei contadini

CARLO PETRINI

E Cl sentissero i nostrinon-
Sni, scaldarci tanto sull’im-

portanza dei mercati conta-
dini, chiamerebbero un medico.
Alcuni lettori invece diranno:
dov'e la novita? Ognuno dinoiva
a comprare frutta e verdura al
mercato vicino casa,

Ma nella maggior parte dei
mercati che frequentiamo, i pro-
dotti in vendita provengono dai
mercati generali, o da un grossi-
sta—nel caso di formaggi, salumi
ealtritrasformati. Inrarissimica-
si sono stati acquistati diretta-
mente dal produttore che pero e
restato a casa sua, davanti a noi
c'e unrivenditore. Avolte un pic-
colo “ghetto” ospita—se ivigili di
turno sono stati clementi - qual-
che contadino che ha portato ti-
midamente la sua verdura o frut-
ta{adoffrireinvenditaformaggio
insaccatinemmenocipensa); pilt
sovente qualche commerciante
“traveste” i suoiprodottiin modo
che abbiano un'aria piui rurale.

Hanno iniziato — almeno una
decinadiannifa—britanniciesta-
tunitensi. Li hanno realizzati nei
loropaesi, elihannochiamatifar-
mers’ markets, In societa molto
urbanizzate in cuil'alternativa al
supermercato sostanzialmente
non esisteva, riscoprire la possi-
bilita di un acquisto diverso, di
uno scambio non solo commer-
ciale ma anche di conoscenze e
stato accolto come una benedi-
zione, ed il successo dei farmers’
marketséin continuacrescita. La
situazione italiana ciparevaall'i-
nizio, meno compromessa, forse
anche grazie a quei mercati rio-
nali, che avevano, se non la so-
stanza, almeno la forma dei mey-
caticontadini di una volta. Ma la
sensazione che si stessero rapi-
damente trasformando in super-
mercatiall’aperto non hatardato
a far nascere anche quiun’atten-
zione nuova e testarda verso le
forme divendita diretta, sia pres-
so le aziende agricole, sia attra-
verso igruppidiacquisto solidali,
o nelle fiere.

bbiameo iniziato cosi qualche
annofa, aparlare dellaneces-
sitd direalizzareinltaliaifar-
mers' markets, e pazienza i

nonni.Oggi labuona notizia & che esi-
ste un Decreto del Ministero delle Po-
litiche Agricole che sta prendendo la
suaforma definitiva esaralo strumen-
toperlanascitadiquellicheSlowFood
chiama Mercati della Terra. Uno stru-
mento che pué accompagnare un
cambiamento epocale, a patto di an-
dare fino in fondo ad alcuni ragiona-
menti.

Dice la premessa del Decreto: “Ri-
sulta opportunc promuovere lo svi-
luppo dimercatiin cui gli imprendito-
ri agricoli nell’esercizio dell’attivita di
vendita diretta possano soddisfare le
esigenze deiconsumatoriinordineal-
I'acquisto di prodotti agricoli che ab-
biano un diretto legame con il territo-
rio di produzione”.

Questa & musica per le orecchie di
tutti noi che ci occupiamo di sosteni-
bilita, qualita, basso impatto ambien-
tale, etica delle produzioni. Perd allora
non capisco perché poi si precisi che
sarannoiComuniapromuovereimer-
cati, eventualmente sollecitati dalle
associazioni dei produttori o di cate-
goria (quali categorie? I commercian-
ti, per esempio?). E cosa ne facciamo
delle associazioni della societa civile?
Quelle dei conswmatori, per esempio?
Perché non possono promuoverel'av-
vio di un mercato, se & grazie alle loro
sollecitazioni che si stanno creando?
Specialmente in assenza (nella Finan-
ziaria ¢ in questo decreto) di risorse
dedicate, la collaborazione di tutte le
forze in campo deve essere non solo
possibile, maincoraggiata.

E poi: “consumatori”. Questa paro-
lanonrendegiustiziaadunruolo com-
plesso. E una parola dimessa, sciatta,
miope, che contagia con la sua inetti-
tudineanche guantovieneacquistato.
Infatti quando il tono e il prezzo del-
I'oggetto di consumo si alzano, cam-
bia anche la parola. Chi vende case, o

automobili non dice “consumatori”,
ma “acquirenti”: non sara tanto me-
gliomada pittopzioni. Se*acquisisco”
un chilo di pomodeori poi posso cuo-
cerli, regalarli, portarli fuori citta per
mangiarli vicine al fiume. Ma se con-
sumo, consumao ebasta, nonc’'éscam-
po.
Preferisco, a proposito dell'agroali-
mentare, la parola “co-produttori”.
Non fa faville, per bellezza, ma indica
come queste due meta del cielo, (pro-
duzioneeacquisto) possonoripensar-
si come interdipendenti. E in atto un
cambiamento profondo, che procede

in modo discontinuo, ora nutrendosi
di timori (suscitati dagli scandali ali-
mentari} ora di voglia di capire, distu-
dio, di scambi, creando le basi per
un’inversione ditendenza, perlarina-
scita di un’agricoltura in armenia con
la natura, il denaro, lasocieta, lacultu-
ra, il passato e il futuro.

Simbolo e strumento di questa pos-
sibilita di “reset” che I'agricoltura pud
darsi, & proprio il mercato degli agri-
coltori che vendono i loro prodotti,
stabilendo legami difiducia erispetto,
esicostruisconounprestigiobasatosu
una qualita che chi acquista sa giudi-
care perchéappartiene allamedesima
cultura, almedesimo territorio.

Insomma, vorrei che quel Decreto
diventasse unpo’piltaudace, apropo-
sito di alcuni elementi chiave, comela
territorialita, i prodotti, la verita di
qeesti mercati.

I legami tra territorio e produzione
seno importanti, ma sone altrettanto
importanti i legami tra territorio, pro-
duzionee conswmo. Chivaafarlaspe-
sa ai mercati dei produttori vuole tro-
vare le produzioni di quel poste i, non
- genericamente — produzioni che ab-
biamo unlegame con un qualsiasi ter-
ritorio. La logica regionale dunque
nonhasenso: ognimercato deve quin-
dipoter decidere il suo raggio di coop-
tazione, ragionando, in termini com-
plessi e non amministrativi, dizoneri-
dotte e coerenti, e tenendo presente
che uno degli obiettivi & smetterla con
questo via vai di prodotti per le auto-

strade d’ltalia, ricostruendo legami
culturali e produttivi.

Gli stessi pericoli — trasporti in ec-
cesso e perdita di coerenza - siannida-
no anche nella questione della preva-
lenza: che dice che un agricoltore dei
mercati étenuto avendereprevalente-
mente prodottisuoi. Prevalentemente
vuol dire 51%! Il resto (fino al49%, che
& un’enormitd) pud essere stato da lui
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acquistato in ambito regionale, Que-
sto & un danno. L'accesso al mercato
deve essere consentito solo a quanto
prodottodachilo vende; altrimentil'i-
dentita stessa del mercato andra per-
duta. Di anonimato, in questi casi, si
mteiore.

Seél'agricoltura dipiccolascalache
si vuole proteggere, con la multifun-
zionalita el'attenzione alla qualita che
la caratterizzano, allora non bisogna
fare confusione, come & gia successo
per esempio nel caso degli agrituri-
smo, che dovevano rinsaldare ilegami
tralaterra, laproduzioneeivisitatorie
invece—grazie allelogiche dellapreva-
lenza - oifrono bistecche di Angus.

L'agricoltura dei piccoli produttori
hamodiecontenutidifferentidaquel-
laindustriale, e non si pud curare con
le stesse regole che 'hanno fatta am-
malare. Se apriamo ai mercatideicon-
tadini accettiamone l'essenza: quei
prodotti sono differenti, sono proprio
delle altre cose, che nonssi possono far
rientrare negli standard previsti per
l'agricoltura industriale. A proteggere
I'uniformitacisone gia le catene disu-
permercati, i piazzali dei mercati ge-
nerali,icamion, lenavi,itrenimerci. Ai
“MercatidellaTerra” siva percompra-
reun’altra qualita, che non corrispon-
de ad un diametro delle carote, un ca-
libro delle mele o una lunghezza dei
sedani. Corrisponde a prodotti sem-
pre diversi tra loro e uno dall’altro, e a
un racconto fatto di parole, di assaggi,
di gusto e di memoria, di piacere e di
conoscenza.

Sfoderiamo un po’ di coraggio, e
non ce ne pentiremo: i Mercati della
Terra dimostreranne che la piccola
agricoltura ha ragioni da vendere.,
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