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La Ue sdogana frutta e ortaggi fuori standard. Ma1 coltivatori non sono d’accordo

Larnvincita della verdura brutta

CARLO PETRINI

OPO anni di com-
D menti negativi su

zucchine, carote, al-
bicocche tutte uguali e senza
sapore, che provengono da
agricolture massive e sono il
simbolo dello sganciamento
dellaproduzione alimentare
dai territori, questa sembra
una buona notizia: il “cali-
bro” non fala qualita.

NA piccola rivoluzione culturale, che

l | sembrerebbe favorire le piccole produ-

zioni, quelle artigianali, quelle che non

usano indiscriminatamente =mgEwTEE

dunque, a volte, arrivano al mercato con pro-
dotti che hanno qualche difetto “estetico”.

Tuttavia il sillogismo non funziona al con-
trario. Quell’eccessiva uniformita estetica
spesso precedeva esperienze gustative delu-
denti, ed era il risultato di agricolture forzate e
qualche volta dannose. Ma non si puo partire
dalfondo. Non basta avere prodotti inguarda-
bili e malconci per essere sicuri che siano buo-
ni e salubri. La possibilita che prossimamente
avremoun’ampiasceltadiprodottibruttieim-
mangiabili esiste comunque.

Il decreto che, da ieri, dispensa 26 prodotti
ortofrutticoli dal rispetto degli standard di
qualita che invece restano validi per altri dieci,
vaguardatoconprudenza: senzaeccessivo en-

tusiasmo {perchésel’obiettivoetutelarelepic-
cole produzioni, si possono prendere ben piu
chiari e significativi provvedimenti) ma anche
senza troppo scandalo, perché i consumatori
hanno, comunque, almeno due frecce al loro
arco.La prima el’obbligo diindicare la prove-
nienzadeiprodottiinvendita: senonriuscitea
sapere dadove viene quello che state per com-
prare, o se non vi fidate di quel che vi dicono,
semplicemente, lasciate perdere. La seconda
sono i mercati degli agricoltori, non sono solo
ricchi di cose buone ma anche di cose belle.
Sempre che si sappia apprezzare la bellezza
delladiversita, sempre chebellezzanondebba
significare, necessariamente, uniformita.

Ancora una volta non resta che difendersi
dalla confusione con gli strumentidisempre: i
mercati di vicinanza che ci consentono di fi-
darcidichicistavendendo cibo, la cultura ga-
stronomica che ci consente di riconoscere i
prodottidiqualita e inostrisensiche—se edu-
cati— ciguidano verso il piacere.
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